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Inledning

Angelholms kommun kommunicerar stindigt med
olika malgrupper via en mingd kanaler; digitala me-
dier, trycksaker, brev och andra skriftliga dokument,
skyltar, annonser och profilprodukter.

Det ir viktigt att Angelholms kommun ir en tydlig
avsindare oavsett om det handlar om ett postat brey,
en kallelse, en annons pa biografen eller en profilsida
pa Facebook.

Den grafiska profilen beskriver hur vi ska anvinda
varumirket Angelholms kommun i all vér visuella
kommunikation. Den ska underlitta arbetet biade
internt inom kommunen och externt till invinare och
foretag. Den grafiska profilen ska i bild och form
gestalta vad Angelholms kommun stir f6r och den ir
en viktig grund fér vart varumarkesarbete.

Ett gemensamt visuellt uttryck 1 vir kommunikation
bidrar till att skapa fértroende och trygghet nir vi
kommunicerar med véra olika mélgrupper.

Logotypen dr var gemensamma avsdndare, var signa-
tur och en garant for att det 4r Angelholms kommun
som kommunicerar. Logotypen hjilper oss att knyta
samman kommunens alla olika verksamheter till en
helhet. Logotypen ska dérfor finnas med 1 all kom-
munikation med omvirlden; i brev, pad trycksaker, pd
webben, i marknadsféring etc.

Vir grafiska profil bestar av ett antal delar dir logo-
typen dr utgangspunkt. Andra delar dr typsnitt, farger
och grafiska element.

Detaljer och anpassningar finns

i vara riktlinjer

For att ge stdd och ledning i det praktiska arbetet
kompletteras denna policy, den grafiska profilen,
med en riktlinje, Matt och Mallar. Den ger handfasta
praktiska rdd och regler f6r det grafiska kommunika-
tionsarbetet i vardagen. Riktlinjerna beskriver ocksa
relationen mellan kommunens logotyp och samar-
beten som exempelvis Familjen Helsingborg och
Greater Copenhagen.



Varumarke



Vi samlar alla kommunens verksamheter under ett gemensamt
varumarke — Angelholms kommun. | det har kapitlet presenteras
var varumarkeshierarki och logotypens betydelse.






Vardegrunden ar var
utgangspunkt

Kommunikation frin Angelholms kommun ska
utstrala virdegrunden: Oppenhet, Omtanke och
Handlingskratt. Tonaliteten, kinslan i var kom-
munikation, handlar lika mycket om orden som
det visuella. Det dr inte bara vad vi sdger som
paverkar mottagaren utan ocksa hur vi siger det.

Ett positivt tonfall 4r ett sitt att visa att
Angelholm ir en kommun som sitter medbor-
garen i centrum, en bra plats att leva och verka.
Diirfor dr bade ord- och bildval mycket viktigt nir
Angelholms kommun kommunicerar.

Vi dr en agil utvecklings- och serviceorganisation.
Malet och var dagliga drivkraft 4r att underlitta
for vara medborgare, viara samarbetspartners och
andra aktOrer i samhillet.

Ett gemensamt
varumarke

Angelholms kommuns varumirke 4r summan
av alla de uppfattningar som vir omvirld och vi
sjilva har om vér verksamhet. Avgérande dr alla
de méten vi har med dngelholmare och andra

intressentetr.

Styrkan i vart varumirke avgors inte minst av
kvaliteten pa var service och véra tjdnster. Ett
positivt varumirke bygger vi tillsammans och
varje del har betydelse. Varje medarbetare bidrar
till bilden av Angelholm.

I var kommunikation ska Angelholms kommun
tydligt uppfattas som en sammanhallen organisa-
tion. Det giller savil genom den grafiska profilen
som i marknadsféring och andra sammanhang
dir kommunen férekommer. Det ska alltid fram-
gd att det dr Angelholms kommun som 4r avsan-
dare nir vi kommunicerar. Forst i andra hand dr
det intressant vilket huvuduppdrag, verksamhets-
omride eller enhet det 4r. Mer om varumarket
Angelholm finns i Kommunikationspolicy fér
Angelholms kommun.
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Familjevarumarke




Angelholms kommun -
vart familjevarumérke

Angelholms kommuns logotyp ir varumirkets
viktigaste visuella symbol som férenar kommu-
nens samtliga verksamheter. Den visar att
Angelholms kommun ir en helhet som pi minga
olika sitt ger service och stéd till sina medborga-
re. Alla delar hér samman och tillsammans stirker
vi bide samhérigheten och varumirket Angel-
holms kommun.

Angelholms kommun ir familjevarumirket och
ska alltid anvindas som avsidndare och huvud-
logotyp f6r all kommunikation frin kommunens
olika verksamheter.

Logotypen dr den priméra biraren av var identi-
tet och de virden som kommunen sammantaget
representerar. Vi anvinder var logotyp for att
minniskor alltid ska veta var och ndr man moter
Angelholms kommun. Dirfor ir det mycket vik-
tigt att f6lja de regler som finns £6r hur logotypen
far anvindas.

Sammanfattande principer for
varumarket Angelholms kommun

Angelholms kommun dr familjevarumirket och ska alltid anvindas som
huvudavsidndare och huvudlogotyp f6r all kommunikation frin kommu-
nens verksamheter.

Angelholms kommuns vision och virdegrund ir den gemensamma
grund som fOrenar organisationens alla virden och verksamheter.
Angelholms kommuns kommunikationsplattform #r fundamentet for alla
kommunikationsaktiviteter inom organisationen.

Familjevarumarket frimjar sammanhallning och stirker helheten. Det
medfor 6kad synlighet och skapar synergieffekter. Samtliga verksamheter
bidrar till att ge Angelholms kommun en positiv image.

Generellt giller att alla verksamheter skapar en personlig kommunikation
med hjilp av textmissig identifikation. Det vill siga man identifieras med
sitt namn skrivet 1 textform, med relevant bildsprak och tydliga budskap
utifran verksamhetsomride och mélgrupp.

For vissa verksamheter som har en direkt relation till en sdrskild mal-
grupp bland medborgarna kan det finnas behov av en egen symbol som
ger en visuell igenkdnning. Den egna symbolen ersitter aldrig logoty-
pen och placeras och utformas s att den inte forvixlas med att vara en
separat avsindare. Profilering med egen symbol fir bara gbras nir det
finns en tydlig framgangsfaktor i framforallt extern kommunikation. Det
krivs ett godkidnnande frain kommunikationschef, bade nir det giller att
etablera och utforma en egen symbol.

D> forts.
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Dottervarumarken

Ett dottervarumirke kommunicerar med en

egen visuell identitet men markerar tillhérigheten
och samhorigheten med kommunen genom att
kommunens logotyp placeras som en garant och
avsindare. Jirnvigens museum ir ett dottervaru-
mirke inom familjen Angelholms kommun. Det
krivs ett godkinnande frain kommunikationschef
badde f6r etablering och for utformning av en nytt
dottervarumirke.

Kampanjer och projekt

Ibland dr det férdelaktigt att samla ihop ett bud-

skap 1 ett formmissigt koncept. Det kan gilla for
vissa evenemang, aterkommande kampanjer eller
projekt som vinner pé att profileras sirskilt.

Samarrangemang

Nir Angelholms kommun samverkar med andra
organisationer kan det uppsta situationer da
Angelholms kommuns logotyp ska visas tillsam-
mans med andra logotyper.

Om Angelholms kommun #r huvudavsindare
ska Angelholms kommuns grafiska profil foljas.
Ovriga logotyper ir d4 att betrakta som sekundira

logotyper. Finns det en annan huvudavsindare
in Angelholms kommun, ska huvudavsindarens
grafiska profil foljas.

I fall ddr det inte finns en huvudavsindare ska de
samverkande avsindarnas logotyper placeras s
att de alla framstar som likvirdiga.

Bolag och dotterbolag

For bolag heldgda av Angelholms kommun, kom-
pletteras bolagets logotyp med signaturen "En del
av Angelholms kommun’.

1 6vrigt anvinder bolagen en egen grafisk profil
och egen kommunikationsplattform.

Annan utforare

For verksamhet som finansieras och bedrivs helt
péa uppdrag av Angelholms kommun ska den for-
klarande texten P4 uppdrag av Angelholms kom-
mun” finnas med i kommunikationen till med-

borgare och brukare.
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Var logotyp

Angelholms kommun 4r familjevarumirket och ska alltid anvindas i var
kommunikation internt och externt. Logotypen dr det tydligaste kidnne-

tecknet for all var verksamhet.

Logotypen bestar av ett ordmirke “Angelholms kommun” vid sidan av
ett bildmairke, Angelholms kommunvapen. Bildmirket f6ljer den patent-

skyddade blasoneringen for Angelholms kommun.

Patentskyddet giller for blasoneringen:

"I blatt falt tva korslagda laxar av
silver under en krona av guld och

darover en ferub av silver”

Kommunvapnets historia

Kommunvapnet har sitt ursprung i Angelholms ildsta sigill fran 1693.

Angeln star for ortsnamnet och fiskarna for laxfisket i Ronne 4, ett av fa
laxférande vatten i Sverige. Vad kronan ursprungligen hade f6r betydelse
ir okint. Angelholms kommun 4r den enda svenska kommunen med en

kerub/idngel i sitt kommunvapen.

Angelholms kommunvapen registrerades av Kungliga Patent- och regist-
reringsverket 1975 men faststélldes redan 1934 av Riksheraldikerimbetet
sedan kommunvapnets nuvarande utformning hade skapats av davarande
riksheraldikern Harald Gustaf Fleetwood. Patentskyddet giller f6r blaso-
neringen: I blatt filt tva korslagda laxar av silver under en krona av guld

och dirover en kerub av silver”

SIGILL FRAN 1693
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Grafisk profil



Den grafiska profilen innehaller regler for anvandning av logotyp,
typsnitt och farger. | detta kapitel presenteras grundreglerna for hur
du anvander ovanstaende.



Anvandning

Grundutforandet av logotypen ska vara blatt med

guld och silver (gra). Texten placeras till héger

om skolden och ska ha samma bl firg, Om logo-

typen dr svar att placera, anvind versionen med
texten under vapnet istillet.

Logotypen far aldrig ritas om, férkortas, roteras
eller anvindas i 16pande text.

Om grundutférandet med bla firg inte gér att
anvinda, exempelvis om logotypen ska placeras
pa en bakgrund i samma nyans, finns tva alterna-
tiva versioner.

Dessa ir vit/grd med svarta konturer med texten
i vitt samt vit/grd i kontur med texten i vitt.

Den svart/gra logotypen anvinds endast i
specialfall, exempelvis vid hégkontrastkopiering,

Anvindandet av alternativa versioner ska alltid
vara motiverat.

Logotypen finns ocksa i en helsvart variant
(1-firgstryck). Den fir endast anvindas vid
specialtryck pé profilprodukter och tillhandahalls
av kommunikationsavdelningen.

Vapnet utan text

I vissa undantagsfall dr det godkint att anvinda
kommunvapnet utan text samt i mindre format
an beslutat (se storleksguide pa sidan 22).

Dessa fall dr exempelvis:
» Profilprodukter dir tryckytan dr begrinsad

> Rorlig bild dir texten inte syns pa grund av
r6rlig bakgrundsbild

» Ikoner och liknande bilder i webbsamman-

hang

Guldfargen

Guldfirgen fran kommunvapnet far endast
anvindas i kommunvapnet. Ovrig anvind-
ning kréver tillstind frain kommunikationschef.
CMYK-firgkoden for guldfirgen ar 30-30-54-0
och Pantone 871 U.

Logotypen med guld och silver

Logotypen finns 1 en hogtidlig version som kan
anvindas vid framtagandet av produkter f6r
hégtidligare arrangemang, Den versionen trycks
med bla firg pd skdlden och har folierade silver
och gulddetaljer.



Angelholms
kommun

Angelholms
kommun

Grundutforande mot ljus bakgrund
Normal anvandning

Angelholms

Angelholms
kommun

Version i svart/gra mot ljus bakgrund
Anvénds vid svartvit kopiering (hdg kontrast)

Angelholms
kommun

Version i vit/gra med svarta konturer mot mork bakgrund

Normal anvandning mot mork bakgrund

=== ==L

s str | Angelholms
¥ ”  kommun

Angelholms
kommun

Version i vit kontur mot mork bakgrund

Anvands vid tryck pa kldder, vid frostning av
glas och i andra specialfall.
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Logotypens storlek

Eftersom logotypen innehaller detaljer och text
finns det en grins f6r hur litet det kan tryckas
med bibehallen ldsbarhet. Det dr ocksa viktigt att
upplosningen dr korrekt. Logotypen fir inte vara
mindre dn 15 mm brett och 23 mm hégt.

Storleksguide

A5 dr 15 mm brett (minsta tillitna storlek)
A4 4r 20 mm brett
A3 ar 30 mm brett
A2 dr 45 mm brett

Logotypens placering

Riktlinjerna £6r var vi placerar logotypen finns
till fOr att vi ska fa ett enhetligt och konsekvent
uttryck. Huvudregeln ér att logotypen ska place-
ras si det ir tydligt att Angelholms kommun ir
avsindare.

Den rekommenderade placeringen f6r logotypen
ar uppe till vinster i bade tryckta och digitala pro-
dukter. Vid behov kan vapnet placeras i botten
eller vid sidan i en produktion om det forbittrar
mediets anvindningsomride. Detta giller exem-
pelvis vid presentationer och i annonser.

I kommunens olika mallar dr logotypen placerad
utifran anvindningsomradet och skall darfér

¢j flyttas. Exempelvis giller det mallar {61 brey,
kuvert och digitala presentationer.

Frizon

Logotypens frizon visar hur mycket fri yta det
minst maste finnas runt logotypen. Du riknar
ut frizonen genom att ligga till en tredjedel av

vapenskéldens bredd runt hela vapnet och texten.

Frizonen fungerar som barridr mot att annan
information missuppfattas som en del av vart
kommunvapen.

Frizonen ger en tydligare framtridande logo-
typ. Inom frizonen fir inget annat placeras,

som bilder, texter eller grafik, med undantag f6r
bakgrunder och bakgrundsbilder. Frizonen giller
ocksd som minimiavstand till ytterkanten pa de
material dir logotypen ska placeras.

MITHOLS €V Yd 13dNIX3T

Angelholms
kommun
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Korrekt placering

\

X Felaktig placering

Forvrangning
Logotypen far inte forvrangas pa nagot satt.

Saledes far aldrig farger, annat an de som framkommer
bland de alternativa utférandena av logotypen,
anvandas.

Logotypen far €] heller skuggas eller pa annat satt
andras till utseendet.
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Typografi



Vi kommunicerar tillgang-
ligt och inkluderande

Enligt stiftelsen Funka, har en fjirdedel av den
vuxna befolkningen svirt att ldsa och forstd en
artikel i en svensk dagstidning, Det kan handla
om lids-och skrivsvarigheter, synnedsittning eller
annat som gor det svart att ta till sig information.

Information och budskap fran Angelholms
kommun ska uppfattas som béde tillginglig och
begriplig. Den ska vara sa vil innehallsmassigt
som sprakligt korrekt. Det dr viktigt att typsnittet
ska vara ldsbart for sa minga som mojligt, dirfor
miste vi ocksa anpassa textstorlek, kontrast och
firg ndr vi arbetar med textkommunikation.

Vi ska alltid striva efter god lisbarhet och gora
vara publikationer tillgdngliga f6r alla.

Lasbarhet framst

For personer med nedsatt synférmaga blir det
svart att uppfatta texten om det dr for svag kon-
trast mellan typsnitt och bakgrund.

Svag kontrast ir till exempel svart text pa mork-
gra bakgrund. Aven monster bakom text gor det
svart att uppfatta texten.

I'16pande text anvinder vi som huvudregel alltid
svart teckenfirg, Som férstahandsval nér det gil-
ler annan teckenfirg viljer vi den bla foljt av rosa.

Om text placeras pa en mork bakgrund anvinds
vit firg. Vara kompletteringsfirger, orange och
gron, har svagare kontrast mot vit bakgrund och
bér inte anvindas som textfirg,

Firgblinda har svart att ldsa vissa firgkombinatio-

ner. Darfor ska vi undvika att placera firgad text

pa en firgad bakgrund.

D> forts.
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Typsnitt for dokument och brev

Rubriker

Till rubriker i dokument och brev anvinder vi Trebuchet MS.
Roboto kan i specialfall anvindas som rubriktext eller i kortare
textstycken dér det dr sirskilt motiverat. Ett exempel péd detta dr
nar det kravs flera rubriksnivier.

Brodtext

Vi anvinder Garamond som typsnitt 1 tryckt produktion f6r bréd-
text. I dokument med l6pande brédtext ska storleken alltid vara
minst 11 punkter. I formella handlingar och brev rekommenderas
12 punkter. Rekommenderat radavstand dr 1,15 - 1,5.

Vi anvinder alltid Garamond i 16pande brédtext i vara officiella
dokument, som exempelvis nimndshandlingar och styrdokument.
For dessa dokument anvinds alltid anvisad dokumentmall ddr
storlek och rubriksystem ir férinstillt.

Vi anvinder Roboto som bildtext, i modeller och f6r att namnge
exempelvis fotografer. Citat skrivs alltid i Garamond Italic.

Typsnitt for marknadsféringsmaterial

Vi anvinder Roboto for kortare texter och rubriker pa exempelvis
flyers, annonser, atfischer, foldrar eller annat tryckt marknadsma-
terial. Textstorleken anpassas efter mediet men god ldsbarhet har
alltid hogsta prioritet.

Typsnitt for digitala kanaler

Rubriker

Aven till rubriker i material som visas pa bildskirm anvinder vi
Trebuchet MS. Roboto kan i specialfall anvindas som rubriktext
eller i kortare textstycken dir det dr sdrskilt motiverat. Ett exempel
pa detta dr ndr det krivs flera rubriksnivaer.

Brodtext

Pa bildskdrm anvinder vi Roboto som brodtext. Tank pa att inte
ha for linga textstycken nir du presenterar med bildskdrmsanpas-
sat material.

Andra typsnitt i specialfall

I vissa fall, nir det ar helt avgérande f6r budskapet, kan ett
specialanpassat typsnitt anvindas. Kommunikationsenheten ska
godkinna anvindning av specialtypsnitt.

I e-tjdnster, sociala medier eller i andra sammanhang dir typsnitt
inte kan viljas giller inte dessa regler. I de fall dér vira typsnitt kan
anvindas, ska de anvindas.



Trebuchet MS | Trebuchet MS Bold

ABOLDCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVXYZBOLDAAO
abcdefghijklmnitalicopqgrstuvxyzaad|0123456789

Garamond | Garamond 1talic

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVXYZAAO
abcdefghitaliciklmnopqregularstuvxyzaiao |0123456789

Roboto | Roboto bold

ABOLDCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVXYZAAQ
abcdefghitalicjklmnopqrstuboldvxyzaas|0123456789
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Text pa bild

Text som placeras pa en bild dr svar att lisa och
ska undvikas. I de fall dir text maste placeras pa
en bild kan en helfirgad bakgrund anvindas for
att skapa god kontrast.

Text kan placeras pa en bild utan firgbakgrund
om bakgrunden 4r utan detaljer som stor texten
och att textfirg och bakgrund har hég kontrast.

Riktlinjer for text & textplacering
Lds fullstindiga regeler i riktlinjen Matt och mallar.

Klottersanerlng

- TN L] TeecerTV E FENE L ATEP. T -ﬂ— =

Samlmg pa Stortorget den 29 aprll 2018

Klottersanering

Samling pa Stortorget
den 29 april 2018
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Farg
Angelholms primira firger dr bla och ljusgra och
anvinds 1 alla formella sammanhang.

Firgkoderna ir till for att vi ska f4 samma resultat
oavsett vilket medium vi anvinder.

P4 nista sida finns en firgkodskarta. Saknar du
ndgon firgkod, kontakta kommunikationsenheten
for att fa fram ritt virden.

Kompletteringsfarger
Utover kommunens primira firger finns dven
kompletteringsfiargerna: grént, rosa och orange.

Toningar av vara firger kan med fordel anvindas
for att skapa variation. Det finns tre olika ligen av
toningsfirgerna.

Fargformat

1 vissa situationer produceras logotypen med
hjdlp av andra tekniker 4n tryckt pa papper eller
pa en datorskirm. Det kan gilla i inredningssam-
manhang, till profilprodukter, klider eller fordon.
Det dr viktigt att dven dessa produktionstekni-
ker foljer riktlinjerna for Angelholms kommuns
farger.

CMYK star f6r Cyan, Magenta, Yellow
och Black och ir det vanligaste sittet pa
vilket man definierar firger fOr tryck-
saksproduktioner. CMYK kallas dven for
Europaskalan.

RGB stir for Red, Green, Blue och ir
skalan som anvinds vid digitala produk-
tioner, som till exempel powerpointpre-
sentationer. Observera att &ven MS Word
ocksi anvinder RGB-skalan.

Hexadecimal dr webbproducenternas ska-
la och anvinds fOr att ange virden i kod
som exempelvis HTML och CSS.

Pantone ska anvindas nir det dr viktigt
med en exakt firgitergivning, som for
exempelvis profilprodukter, tyger och
malarfirg,

D> forts.

PRIMARFARGER

KOMPLETTERINGSFARGER
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CMYK
100, 43,0,0

RGB
0,113,184

Hexadecimal
#0071b8

Pantone
300

75% 50% 25%

CMYK
50,015

RGB
219,223, 226

Hexadecimal
#dbdfe2

Pantone
877

75% 50% 25%

CMYK
31,0,69,9

RGB
187,199, 109

Hexadecimal
#bbc76d

Pantone
384

75% 50% 25%

CMYK
19,100,0,9

RGB
160,2,116

Hexadecimal
#a00274

Pantone
234

75% 50% 25%

CMYK
0,47,100,0

RGB
222,151, 27

Hexadecimal
#de971b

Pantone
137

75% 50% 25%

CMYK
100, 100, 100,
100

RGB
0,0,0

Hexadecimal
#000000

75% 50% 25%

CMYK
0,0,0,0

RGB
255,255,255

Hexadecimal
#EFFff
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Dekorelement

Dekorelement 4r grafiska former som kan anvin-
das £6r att komplettera logotypen i den visuella
kommunikationen.

Det syftar till att géra material fran kommunen
mer enhetligt och littare att kinna igen.

Angelholms kommun anvinder tre huvudsakliga
dekorelement; dngeln, vingen och kronan. Dessa

ir gemensamma for alla verksamheter.

Riktlinjer for dekorelement

Lds fullstandiga regeler i riktlinjen Mitt och mallar.

D> forts.
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Angeln

Frin kommunvapnet har vi lyft ut dngeln som ett dekorele-
ment. Angeln blir pa det sittet en unik symbol fér Angel-
holms kommun, och en symbol stirker och gestaltar vira
virdeord omtanke och dppenbet.

Angeln har symboliserat Angelholm i olika sammanhang
sedan senast i slutet av 1600-talet.

Anvandning

Angeln fir inte beskiras utan anvinds i sin hela form. Den
anvinds enbart i vitt mot ndgon av véra firger eller i ndgon
av vara firger mot vit eller gra bakgrund. Vi anvinder aldrig
dngeln 1 svart firg,

Angeln som dekorelement symboliserar hela Angelholms
kommun och kan anvindas fritt av alla verksamheter. Det
ir inte tillatet att anvinda dngeln som en symbol 61 enbart
en del av kommunen eller att ligga till text i anslutning till
dngeln pa ett sitt som gor att den kan uppfattas som en

egen logotyp.

Angeln kan dven anvindas sida vid sida som ett monster.
Mbonstret dr tinkt att anvindas pa en begrinsad yta for att
skapa en mer estetiskt tilltalande produktion. Ménstret far
endast ha en profilfirg, det ér ¢j tillitet att exempelvis ha
rosa och bla dnglar i samma monster.

Angeln miste i sin fulla bredd vara minst 20 mm bred for
att dess detaljer ska framtrida pa ett korrekt sitt.
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Vingen

Fran dngeln har vi lyft ut dess vinge som ett dekorele-
ment. Vingen har flera betydelser. Dels symboliserar
vingen i dess utstrickta form vért virdeord handlings-
kraft. Den knyter an till var flygplats och Angelholms
flyghistoria. Avslutningsvis knyter vingens vaglinjer an
till vatten och till att Angelholm 4r en kustkommun med
langa vackra strinder.

Anvandning

Vingen anvinds alltid i vitt eller i ndgon av vira firger
eller toningar. Vingen kan beskdras pa olika sitt for att
passa medietypen. Alternativa sitt att placera vingen
gbrs 1 samrad med kommunikationsenheten.




Kronan

Kronan var en symbol fér Angelholms 500-arsjubileum och
har ddrmed ocksa blivit en symbol f6r Angelholms kommun.
Exempelvis syns kronan i stenarna pa Walk of fame pd Storga-
tan.

Kronan anvinds som dekorelement vid hégtidliga tillfallen,

pa mer exklusiva profilprodukter och gavor. Kronan anvinds
enbart i kombination med firgerna vitt, svart, guld och silver.
For att anvinda kronan som dekorelement krivs godkdnnande
frain kommunikationschef.

Kronan kan inte brukas som en symbol f6r enskilda verk-
samheter utan representerar alltid Angelholms kommun i sin

helhet.

Verksamhetsspecifika dekorelement

For vissa verksamheter som har en direkt relation till en sit-
skild malgrupp kan det finnas behov av ett eget dekorelement,
en visuell igenkdnning. Det kan exempelvis gilla skolor och
forskolor.

Dekorelement tar dock aldrig ersitta kommunens logotyp
eller strida mot reglerna i kommunens grafiska profil. Form
och manér ska vara enhetlig med Angelholms kommun 6vriga
formsprak.

Verksamhetsspecifika dekorelement ska vara vil motiverade
och miste godkinnas av kommunikationschef.
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Ikoner

Ikoner och piktogram ir ytterligare ett verktyg
som hjilper oss att skapa igenkdnning 1 vart kom-
munikationsarbete bade digitalt som i tryck. Vi
anvinder ikoner om vi vill illustrera ett komplext
sammanhang, fértydliga en funktion eller stédja

ett budskap.

Piktogram och ikoner ska i forsta hand fylla en
funktion och far endast i undantagsfall anvindas
som dekorelement. Vira piktogram och ikoner far
inte anvindas som logotyper eller pa andra sitt
som igenkinning fér en specifik enhet eller plats.

Vi anvinder i férsta hand det licensfria typsnittet
Font Awesome i vért ikonsprak bade digitalt och i
tryck. Mer information om hur du anvinder dessa
finns pa intrandtet.

Om nagon ikon saknas i Font Awesome anvinds
i andra hand ikoner som kommunikationsenheten
kopt eller skapat som féljer liknande formsprak.
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Exempel pa ikoner fran Font Awesome






Bilder



Det s&gs att bilden sdger mer dn tusen ord. Bilder &r ett fonster till Angelholms
kommun och ger en inblick i vara verksamheter.

| det hér kapitlet gar vi igenom varfér vart bildval alltid viktigt och ska aterspegla
det som Angelholms kommun star for.






Bilder berattar

Bilder dr ett effektivt sdtt att forstirka ett budskap och géra
det mer littillgdngligt f6r mottagaren. Bilder vi anvinder i
vara produktioner ska alltid ha en funktion, vara relevant
for innehallet och folja vart bildmanér.

Det innebir att bilden 4r informativ genom att visa, forkla-
ra eller illustrera en hindelse eller en funktion. Bilden kan
ocksi anvindas for att formedla eller forstirka en kinsla
som vi vill férmedla.

Bildmanér

Vart bildmanér beskriver hur vira bilder ska dterspeglas i
vara produktioner. Bildmanéret speglar kirnan i var virde-
grund, det innebdr att vira bilder ska:

...vara trovdrdiga genom att visa verkliga och relevanta personer,
platser, hindelser och miljoer

...ha ett modernt uttryck

...visa liy, aktivitet, virme och framtidstro genom vdra virdeord
dppenbet, omtanke och handlingskraft

...visa mangfald och en mdangsidig kommun med dess manniskor,
bebyggelse, natur och drstider.

Personer och portratt

Det dr skillnad att ta ett portritt f6r en ID-handling och
portrittera en medarbetare f6r exempelvis markandsfo-
ringsmaterial.

Vid identitetshandlingar eller pa annat sitt dir personens
identitet 4r malet med portrittet giller tydlighet. Det ska
vara enkelt att kinna igen personen pd bilden. Det innebir
att portrittet dr aktuellt, representativt och av hog kvalitet.

Vid personportritt av medarbetare i syfte att visa hens
yrkesroll rekommenderas att ta bilden i yrkesrollens milj6
dir en arbetsuppgift utfors.

Tatorter och landskap

Vi visar en mangsidig kommun med all dess variation. Vi
vill visa kirleken till havet och till filten. Vi vill visa alla vara
tatorter och hela var varierande landsbygd.

Detaljbilder

Detaljbilder kan ha tva olika mal, att tydliggéra nagot eller
att pa ett dekorativt sitt forstirka en kinsla. Vara detalj-
bilder ska vara av hog kvalitet och fokusera pd det som ér
centralt i bilden. Undvik andra stérande element som stjil
fokus fran det du vill beratta.

Riktlinjer for fotografering & bilder
Lis fullstandiga regeler i riktlinjen Matt och mallar.
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Tekniska krav och regler

Storlek och proportioner

Riktvirdena for bildernas upplosning 300 dpi vid tryck och 72 ppi

pé bildskdrm. Vid bildsittning fér annons till tryckt medium galler
alltid tidningens kravspecifikation. Undvik att férstora bilder sd de blir
oskarpa eller forlorar sina proportioner, vilj istillet en annan bild som
uppnit kraven for storlek.

Filformat
Fotografier sparas vid normal anvindning i .jpeg. Fér mer information
om filformat for speciella fall - kontakta kommunikationsenheten.

Upphovsratt

Enligt lagen om upphovsritt till litterdra och konstnirliga verk har en
upphovsman rittsligt skydd till sin bild. Lagen giller fér savil analog
som digital bildanvindning. I Angelholms kommuns bildbank finns
egna och frikopta bilder som far anvindas i sammanhang dir Angel-
holms kommun 4r avsidndare. Mer information om upphovsritt och
bildbanken finns pé intranitet..

Dataskyddsforordningen

En bild eller en film dir en person syns tydligt och kan identifieras
klassas som en personuppgift. Den som fotograferar eller pa annat sitt
tillhandahaller bilder som anvinds med Angelholms kommun som av-
sindare skall sikerstilla att bilden foljer de krav som stills i dataskydds-
térordningen.

Den som anvinder en bild som inte har himtas frin Angelholms
kommuns bildbank ansvarar f6r att dataskyddstérordningen f6ljs. Mer
information om Dataskyddsférordningen finns pa intranitet.

Att kopa in fotografier/fotograferingstjanster

Om vi bestiller fotouppdrag dir Angelholms kommun ir avsinda-
re fran reklambyréer eller motsvarande ska dessa informeras om,
och f6lja, vara riktlinjer som presenteras hir. Tdnk pa att ocksa
folja vara regler f6r upphandling.

Kan jag anvanda
bilder fran natet?

SVAR: De flesta bilder som dyker upp i sokmotorer,
som exempelvis Googles sokfunktion, ar skyddade
av upphovsrattslagen och far darfor inte anvandas.

Det finns undantag, bilder som &r licensierade for fri
anvandning. Anvand aldrig nagon bild om det inte
tydligt framgar att den &r fri att anvanda.












Digital narvaro



Angelholms kommun fér en standig dialog med sina olika
malgrupper via digitala kanaler.

Med digital ndrvaro menar vi alla former av uttryck fran
Angelholms kommun som sker digitalt. | det har kapitlet gar
vi igenom oOvergripande begrepp som webbplatser, appar,
tjanster men ocksa sociala medier och rorlig media.
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VVara digitala kanaler ska alltid

kdnnas aktuella, det gor vi genom
att anvinda tidsenlig design och ett

modernt granssnitt.

Vara digitala kanaler ska ha

en tydlig avsindare, Angelbolms
kommun, for att besokarna ska
kdnnas sig trygga att de kommit
ratt. Detta gor vi genom att folja

var grafiska profil.

Vara webbplatser

Angelholms kommun har en officiell hemsida,
www.engelholm.se och ett antal undersidor.
Sidornas utseende styrs av ett inbyggt mallsystem.
Mallarnas utvecklas och underhills av kommuni-
kationsenheten i samrad med extern leverantor.

Webbredaktérer har méjlighet att paverka sidans
innehéllsdel utifran de mallar som finns 1 systemet
samt det som beskrivs i riktlinjer £&r webb.

Grafik, dekotrelement eller motsvarande i sidornas
innehallsdel fir endast publiceras i samrad med
kommunikationsenheten.

Vara e-tjanster, appar och program

Vara sidor fOr e-tjinster, egenutvecklade appar,
bloggar och program féljer samma riktlinjer som
vara webbplatser.

Om avsteg maste goras dir det sirskilt motiverat
tas beslut av kommunikationschef.

Riktlinjer for webb & andra digitala kanaler

Liis fullstandiga regeler och detaljer i riktlinjer for
webb och i Matt och mallar.
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Sociala medier

Vart uttryck pé sociala medier styrs av mediets
forutsittningar, var grafiska profil samt vara rikt-
linjer f6r anvindning av sociala medier.

Profilbild

Kommunens konton i sociala medier ska som
regel anvinda var logotyp som profilbild. Genom
att kommunvapnet anvinds formedlar samtliga
konton en tydlig och enhetlig avsidndare.

Omslagsbild

I manga sociala medier finns det mojlighet att
anvinda en omslagsbild. Vilj en bild som p4 ett
korrekt sitt representerar just din verksamhet.
Vald bild ska folja de riktlinjer som presenteras
under avsnittet Bilder.

Inlagg

Var rekommendation ér att ladda upp bilder och
information i format som ér anpassade efter me-
diet du anvinder. Undvik att ladda upp informa-
tion som PDF eller Word-dokument.

Typsnitt viljs automatiskt av mediet som anvinds.
Om material med text laddas upp ska typsnitten
folja kommunens grafiska profil.

Langa texter ovanpa bild ska i stérsta médn und-
vikas, separera bild och bildtext och ligg texten i
inlagget.

Att ha text pa bild kan paverka inldggets sprid-
ning negativt vid annonsering. Ladda inte heller
upp en bild av text, exempelvis en skirmdump
frin ett dokument. Texten blir svirldst och funk-
tioner som hjidlpmedel f6r textupplisning funge-
rar inte.

Riktlinjer for anvandning av
sociala medier

Lds fullstandiga regeler i riktlinjer for sociala medier.
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Rorlig bild och film

Rérligt material som exempelvis film och anima-
tioner i digitala kanaler blir ett allt viktigare sitt
att kommunicera. Angelholms kommun publice-
rar rorligt material pa exempelvis sociala plattfor-
mar som Facebook, Vimeo och Youtube samt pa
var webbplats.

Allt material som publiceras pd ovanstiende ka-
naler eller pa eventuella andra platser ska f6lja var
grafiska profil.

Vi anpassar riktlinjerna f6r medietypen, det inne-
bir exempelvis att vi arbetar efter RGB-skalan
med vira firger och att vi anvinder vira typsnitt
som definieras under avsnittet typsnitt for bild-
skdrm.

Tonalitet och tillganglighet

Vi utgar fran vér virdegrund och virt bildmanér
nér vi producerar film, lis mer under avsnittet Bi/-
der. Angelholms kommun ska vara tydlig avsinda-
re 1 vara filmer. Detta gbrs genom att var logotyp
visas 1 borjan eller i slutet av filmen.

Filmer som publiceras pd kommunens hemsida
och/eller pa Facebook ska i regel vara textade.
Mer information om textning och undantag f6r
detta finns pa intranitet.

Grafik i filmproduktioner

All typ av grafik, som exempelvis namnskyltar,
ikoner och infographic ska folja vara generella
riktlinjer som presenteras i avsnittet Grafisk profil
(detta giller dven typografi och firgval).

Musik

Om musik anvinds i en film, tink pa att dven
musiken ska folja kommunens virdegrund. Siker-
still att eventuell musiktext inte strider mot vara
virderingar.

Vi foljer alltid gillande lagstifning som exem-
pelvis publicering av personuppgifter och upp-
hovsritt. Mer information om detta finns i var
kommunikationspolicy.

Lagen om upphovsritt och Dataskyddsférord-
ningen skall alltid f6ljas vid produktion av rérligt
material. Detta giller dven ljudspar.

Riktlinjer for rorlig bild och
animation

Lds fullstindiga regeler i riktlinjen Mitt och mallar.
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Ovrig profilering



Ovrig profilering handlar om hur Angelholms kommun syns ute
i samhadllet pa olika satt. Det kan vara allt ifran hur vi skyltar
vara verksamheter till profilprodukter.

| det har kapitlet beskrivs grunden for hur Angelholms
kommun gestaltas i det offentliga rummet.
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Ovrig profilering och skyltning

Det ska synas nir Angelholms kommun ir aktiva
ute 1 samhillet och i det offentliga rummet. Férut-
om att stirka varumirket blir den grafiska profilen
och logtypen en garant till medborgarna om att
det 4r kommunen som agerar.

Nir vi skyltar vara offentliga métesplatser och
verksamheter ska det vara tydligt och enkelt {61
kommunens olika malgrupper att hitta ritt. Det
handlar om vira fasadskyltar, entréskyltar eller
interi6ra skyltar pa exempelvis skolor, bibliotek
eller dldreboenden.

Profilprodukter

Med profilprodukter avses till exempel pennor,
paraplyer, nyckelband, t-shirts, méssor, muggar,
viskor, vattenflaskor med mera. Profilprodukter
tas fram i syfte att marknadsfora vart varumirke
och skiljer sig pa sa sitt at jimfoért exempelvis mot
vara arbetskldder eller tjdnsteverktyg.

Profilprodukter och gavor tas fram centralt av
kommunikationsenheten och siljs bade internt
och externt via kundtjinst.

Ibland finns det behov att ta fram andra profilpro-
dukter. Detta sker i samrdd med kommunikations-
enheten ndr det giller design och 1 samrad med upp-
handlingsenheten nir det giller upphandlingsregler.

Skyltning av kommunala verksamheter
Verksamheter som syns i det offentliga rummet
och som har besok av medborgare, externa kunder
eller partners ska ha tydliga skyltar som gér det
enkelt f6r malgruppen att hitta ritt.

For att sakerstilla detta ska skyltens design folja
de regler som finns i var grafiska profil. Det inne-
bir att skylten ska f6lja regler f6r typsnitt, ldsbar-
het, firger och varumairkeshierarki. Dekor-
element fir ej anvindas pd fasadskyltar.

Foérutom det som beskrivs 1 detta policydokument
ska alla véra skyltar ocksd f6lja de allmidnna regler
for skyltning som giller i Angelholms kommun.

Projekt-, event- och reklamskyltar

I samband med tillfillig verksamhet pa offentliga
platser behéver vi visa att Angelholms kommun ir
avsindare. Det kan vara exempelvis vid vira pro-
jektplatser, byggnadsplatser, offentliga evenemang
som festligheter och konserter. Lika viktigt dr det
att visa nir vi utfor servicearbeten. Det kan vara
vigarbeten, gatusopning, VA-arbeten med mera.

Nir vi skyltar ska ledorden vara tillginglighet och
tydlighet. Det ska framg4 att Angelholms kom-
mun dr avsindare och skyltning ska folja de regler
som finns i denna policy.

Fordon och maskiner

Angelholms kommun har manga fordon som
rér sig 1 det offentliga rummet. Det kan vara
allt ifrin maskinfordon till hemtjdnstens tjans-
tebilar. Vira fordon dr en effektiv exponerings-
yta £6r att visa var verksamhet och virdegrund,
men ocksa for att skapa trygghet.

Stripning, foliering och dekaler ska f6lja de reg-
ler som presenteras i detta policydokument och
1 samrad med kommunikationsenheten.

Riktlinjer for ovrig profilering & skyltning
Lds fullstindiga regeler i riktlinjen Mtt och mallar.
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262 80 Angelholm

0431-870 00 | info@engelholm.se
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