SVENSKT NARINGSLIV

CONFEDERATION OF SWEDISH ENTERPRISE

Foretagsklimat 2010

Angelholm

o Foretagsklimat



o Bakgrundsinformation om deltagande foretagare

Antal anstéllda i féretagen i kommunen

Inga anstéllda k 11
1-5 anstéallda k

6-25 anstéllda k
26-50 anstallda A 14

51-100 anstallda A 6

Fler dn 100 4
anstéllda A

Huvudsaklig bransch

Handel h a7
Bygg A 17
Transportféretag A 15

Annat 1
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34

Alder

Yngre &n 35 ar
35-44 ar

45 -54 ar

55 ar eller aldre

Kén
Man

Kvinna

4N 48 404

FP

(Procent)

29

31

33

74

26

s
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o Synen pa andras attityder till féretagande

Angelholm

Allmanhetens attityder till
féretagande

Kommunpolitikernas attityder
till féretagande

Kommunala tjdnsteméns
attityder till féretagande

4

Medias attityder till |

féretagande Medelvarde
—— Medelvéarde - Lan
—— Medelvérde -

Skolans attityder till Sverige

féretagande

Medelvarde pa skala fran 1-6 dar
1 = Daligt, 2 = Inte helt godtagbart, 3 = Godtagbart
4 = Bra, 5 = Mycket bra och 6 = Utmarkt
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o Synen pa andras attityder till foretagande

Angelholm
(Procent)

Allmanhetens attityder till
féretagande
Kommunpolitikernas attityder
till féretagande
Kommunala tjansteméns
attityder till féretagande

mmm  Utmarkt

mmm Mycket bra

o Bra
Medias attityder till Godtagbart
féretagande mmm Inte helt godtagbart

mmm Daligt

Vet gj

- Andel positiva (bra-
Skolans attityder till utmarkt) - 2009
féretagande
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o Synen pa andras attityder till féretagande

Angelholm
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/55

Andel positiva (bra-utmarkt)

81

- Allmanhetens
attityder till
féretagande

- Kommunpolitikernas
attityder till
féretagande

—— Kommunala
tjdnstemans attityder
till féretagande

—— Medias attityder till
féretagande

Skolans attityder till
féretagande

2010
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o Synen pa kommunens service och infrastruktur

Angelholm

Kommunens service till

S :

féretagen

Kommunens tilldmpning av
lagar och regler

Kommunens upphandling

Konkurrens fran kommunens
verksamheter mot privata ftg

Vagnat, tag- och ,
flygférbindelser Medelvarde
- Medelvarde - Lan

— Medelvérde -

Sverige
Tele- och IT-n&t

4

Medelvarde pa skala fran 1-6 dar
1 = Daligt, 2 = Inte helt godtagbart, 3 = Godtagbart
4 = Bra, 5 = Mycket bra och 6 = Utmarkt

£
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o Synen pa kommunens service och infrastruktur

Angelholm
(Procent)
Kommunens service till - b
féretagen
Kommunens tilldmpning av b
lagar och regler
N
Kommunens upphandling
mmm Utmarkt
Konkurrens fran kommunens 2% " mmm Mycket bra
verksamheter mot privata ftg == Bra
Godtagbart
o s 4n mmm Inte helt godtagbart
Vagnat, tag- och 4 ;N Daliat
flygforbindelser — DAty
Vet gj
- Andel positiva (bra-
utmaérkt) - 2009
Tele- och IT-n&t 4 309

£
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o Synen pa kommunens service och infrastruktur

Angelholm
Andel positiva (bra-utmarkt)
100
90
- Kommunens
80 76 service till
/\ f('jretagen
70 69
- Kommunens
60 tilldmpning av
lagar och regler
50 °1 —— Kommunens
13 upphandling
40

— Konkurrens fran

30 \/ 29 kommunens
verksamheter

20 mot de privata
féretaaen
10 Vagnat. tag-
och
flygférbindelser
2001 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 —— Tele- och IT-nat

s
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o Synen pa dialog och information

Angelholm

Dialog mellan féretag och
kommunledning

Kommunens information till
féretagen

Medelvarde
. — Medelvarde - Lan

— Medelvérde -

Foret e 7 -
oretagens egna inituatyv tor Sver|ge

att férbattra foretagsklimatet

Medelvarde pa skala fran 1-6 dar
1 = Daligt, 2 = Inte helt godtagbart, 3 = Godtagbart
4 = Bra, 5 = Mycket bra och 6 = Utmarkt
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o Synen pa dialog och information

Angelholm

Dialog mellan féretag och
kommunledning

Kommunens information till
féretagen

Foéretagens egna initiativ for
att férbattra foretagsklimatet
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(Procent)

Utmarkt

Mycket bra

Bra

Godtagbart

Inte helt godtagbart
Daligt

Vet gj

Andel positiva (bra-
utmarkt) - 2009
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o Synen pa dialog och information

Angelholm

Andel positiva (bra-utmarkt)

100
90
80

70
/ 67
60 \ /

50 52
45 - Dialog mellan féretag
40 och kommunledning

30

- Kommunens
information till
20 féretagen

10 —— Foretagens egna
initiativ for att
forbattra

féretagsklimatet
2001 2004 2006 2007 2008 2009 2010
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o Tillgangen pa arbetskraft med relevant kompetens

Angelholm
I — — —
2001 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010

Medelvarde pa skala fran 1-6 dar
1 = Daligt, 2 = Inte helt godtagbart, 3 = Godtagbart
4 = Bra, 5 = Mycket bra och 6 = Utmarkt

ScandInfo Marketing Research, december 2010

Medelvéarde
- Medelvarde - Lan

- Medelvérde -
Sverige

e
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o Tillgangen pa arbetskraft med relevant kompetens

2010

2009

2008

2007

2006

2005

2004

2003

2001

Angelholm
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(Procent)

Utmarkt

Mycket bra

Bra

Godtagbart

Inte helt godtagbart
Daligt

Vet gj

Andel positiva (bra-
utmarkt) - Lan
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o Sammanfattande omdome om féretagsklimatet i kommunen

Angelholm
— B e — — T B
___ I _4_7
. = —
2001 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010

Medelvarde pa skala fran 1-6 dar
1 = Daligt, 2 = Inte helt godtagbart, 3 = Godtagbart
4 = Bra, 5 = Mycket bra och 6 = Utmarkt
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Medelvéarde
— Medelvédrde - Lan

- Medelvérde -
Sverige

.
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o Sammanfattande omdome om féretagsklimatet i kommunen

2010

2009

2008

2007

2006

2005

2004

2003

2001

ScandInfo M

Angelholm
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6 17
2 20
5 23
5 15
9 21
2 22
2 22
3 22
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(Procent)

Utmarkt

Mycket bra

Bra

Godtagbart

Inte helt godtagbart
Daligt

Vet gj

Andel positiva (bra-
utmarkt) - Lan
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o Sammanfattande omddme om foretagsklimatet i Sverige

Angelholm

Medelvéarde
— Medelvédrde - Lan

- Medelvérde -
Sverige

2008 2009 2010

Medelvarde pa skala fran 1-6 dar
1 = Daligt, 2 = Inte helt godtagbart, 3 = Godtagbart
4 = Bra, 5 = Mycket bra och 6 = Utmarkt

.

ScandInfo Marketing Research, december 2010 stﬁﬂSIﬁﬂf'ﬁEﬂ"v



o Sammanfattande omddme om foretagsklimatet i Sverige

Angelholm

(Procent)

2010

2009 Utmarkt

Mycket bra

Bra

Godtagbart

Inte helt godtagbart
Daligt

Vet gj

Andel positiva (bra-
utmarkt) - Sverige

2008

A~
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o Viktiga fragor for forbattrat foretagsklimat

Angelholm
(Procent)

Sank de kommunala avgifterna 28 23

Sank kommunalskatten 8 18

Férenkla eller minska kommunala regler
och féreskrifter

Infor tidsgarantier gallande
hanlaggningstider fér kommunala tillsta

28 29
28 37
Inratta en foéretagslots 3 22 31

Skapa informativ och interaktiv hemsida P 24 38

Upphandla kommunalt finansierad
verksamhet av foretag

Avveckla kommunal verksamhet som
konkurrerar med privata foretag
Kommunpolitiker och -tjdnsteman bér
oftare traffa foretagare

Oka kommuntjansteménnens - s v, \ mmm Helt avg6rande
kunskaper om féretagens villkor mmm Mycket viktigt

o Viktigt
— Viktigt - Helt
Utbilda elever om féretagens roll i avgorande -

samhéllet Sverige
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Infér mer entreprendrskap i skolan 8 33 34
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o Foretagens samverkan med utbildningsanordnare

Angelholm
(Procent)
Grundskolan
N
Gymnasieskolan
Yrkeshogskolan
Hdogskola/universitet
Kommun
— L&n

Annan

— Sverige

£
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o Foretagarnas kontakter med kommunen senaste aret

Angelholm
(Procent)
N
Med politiker
Med tjdnsteman
Via kommunens webbplats
Ar sjélv politiker \
Kommun

= -
— Sverige
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o Arende vid foretagarnas kontakter med kommunen

Angelholm

(Procent)

Tillstand o
Radgivning ‘
Tillsyn %
Kommunal upphandling ‘
e

Leverantor till kommunen

Referensperson till férvaltning k
och/eller politisk ndmnd

Besok pa foretag k

Forbattring av
foretagsklimatet k

Annat ‘

Kommun
— Lan
— Sverige
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